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PROMOCJA KORZYƏCI KOMPLEKSOWEJ 

TERMOMODERNIZACJI BUDYNKĎW PRZY UƫYCIU 

DOBRYCH ROZWIņZAź 

I DOBREGO MONTAƫU 

KAMPANIA EDUKACYJNA 
REALIZOWANA OD 2014 ROKU

CEL :
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PARTNERZY WSZYSTKICH EDYCJI
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WYBRANI PATRONI MEDIALNI KAMPANII
(ĠŇcznie ponad 40 patron·w medialnych w ramach 11 edycji )
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W RAMACH 11-STU EDYCJI ZREALIZOWALIƏMY SZEREG 
RĎƫNORODNYCH DZIAğAź:

wprowadzenie i promocja zawodu monter stolarki budowlanej

guerillamarketing z postaciŇ Edmonta

kampania outdoorowa w sieci PSB (300 tablic)

kampanie reklamowe w prasie

promocja kampanii w SM DOBRY MONTAƫ  

klasy patronackie w szkoĠach branƬowych

wiele materiaĠ·w video np.: o recyklingu okien PVC

og·lnopolska kampania radiowa (10 000 000 sĠuchaczy)

eventy, konferencje prasowe

szkolenia i konkursy dla szk·Ġ branƬowych 

szkolenia i certyfikaty dla monter·w

webinarydla sprzedawc·w

EDUKOWALIƏMY MULTIKANAğOWO
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PARTNERZY KAMPANII ςEDYCJA: 2023-2024PARTNERZY KAMPANII ðEDYCJA: 2023-2024
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ÅWebinarydla doradc·w - 5 webinar·w(+ 1 w 
przygotowaniu)

ÅSzkolenia dla szk·Ġ ð8 (+ 2 w przygotowaniu) - ok. 10 grup 
na kaƬdym szkoleniu

Å Kampania Public Relations -52 wysyĠki prasowe - 1536 
publikacji

Å Kampania SocialMedia - 398 kreacji do SoMe, 
wyƐwietlenia/zasiŖg 4 358 143

Å Kampania radiowa - 11 stacji ð6 800 000 sĠuchaczy 

Å Strona www: I-X =716 269 (wzrost o 45% do 2024), UU 
pierwsze wejƐcia 62% 

ÅKonkurs dla uczni·w na temat produkt·w Partner·w 

Dotychczasowa realizacja 
kampanii T+DM w 2025 r.
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* wynika zƪƻƴƛŜŎȊƴƻǏŎƛzredukowaniaemisjiƎŀȊƽǿcieplarnianycho 55 proc. do roku 2030 i
ƴŜǳǘǊŀƭƴƻǏŎƛklimatycznejw 2050 roku. Dane na podstawieŀǊǘȅƪǳƱǳdr Ludomira Dudy w
serwisie smoglab: https://smoglab.pl/fala-termomodernizacji-gigantyczna-szansa-i-gigantyczne-
zagrozenie-opinia/

JAK WSKAZUJņ DANE* GğŕBOKA TERMOMODERNIZACJA POZBAWIONYCH 

IZOLACJI TERMICZNEJ BUDYNKĎW W POLSCE, TZW. ăWAMPIRĎW 

ENERGETYCZNYCHó WYMAGA:

ÅokoĠo 149 000 000 m3  materiaĠ·w izolacyjnych

Åwymiany 86 000 000 m2  okien

Å5 000 000 sztuk central wentylacyjnych

Å3 000 000 sztuk pomp ciepĠa

SZACOWANE NAKğADY TYCH INWESTYCJI W CENACH Z 2023 R. WYNOSZņ

608 000 000 000 zĠ.

PREAMBUğA 

TERMOMODERNIZACJA + 
DOBRY MONTAƫ EDYCJA 12
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TERMOMODERNIZACJA + 

Fala termomodernizacji to ogromne wyzwanie, a 

jednoczeƐnie szansa na rozw·j polski i branƬy 

budowlanej. Dlatego w kampanii T+DM, w ramach 

szerokiej wsp·Ġpracy branƬowej

Robimy dobry klimat: Promujemy, inspirujemy i 

edukujemy na temat kompleksowej termomodernizacji 

budynk·w z produktami partner·w i dobrym 

montaƬem. 

jakie korzyƐci daje kompleksowa termomodernizacja

jakie dobre produkty wybraĻ (od Partner·w)

jak je zamontowaĻ (dobry montaƬ)

jak otrzymaĻ dofinansowanie
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SAMORZņDOWCY

Kobieta lub MŖƬczyzna w wieku 25-55+

ARCHITEKCI

MONTERZY / INSTALATORZY

UCZNIOWIE I NAUCZYCIELE

ZE SZKĎğ BRANƫOWYCH

MĠodzieƬ w wieku w wieku 16-21 lat

Kobiety i MŖƬczyƪni ðnauczyciele 
przedmiot·w zawodowych 

GRUPY DOCELOWE T+DM 2026

INWESTORZY

Kobiety i mŖƬczyƪni w wieku 30-65, piastujŇcy 
stanowiska w urzŖdach gmin

MŖƬczyƪni w wieku 20-45, kt·rzy 
montujŇ/instalujŇ/serwisujŇ

+

+

Kobiety i mŖƬczyƪni w wieku 25-55, 
w trakcie budowy lub termomodernizacji 

domu, budynku

MŖƬczyƪni i Kobiety w wieku 25-55

DOBRY DORADCA
W SALONACH SPRZEDAƫY 

INWESTORZY Z  

+


