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KAMPANIA EDUKACYINA

REALIZOWANA OD 2014 ROKU

PROMOCJA KORZYSCI KOMPLEKSOWEJ
TERMOMODERNIZACJI BUDYNKOW PRZY UZYCIU

DOBRYCH ROZWIAZAN
| DOBREGO MONTAZU
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DOBRY MONTAZ WYMIANA STOLARKI DOBRY MONTAZ TERMOMODERNIZACJA TERMOMODERNIZACJA TERMOMODERNIZACJA
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2026-2027

od 2018 od 2018 od 2022 od 2022

RZADOWY PROGRAM

TERMO 4

TO KAMPANIA EDUKACYINA Z
»NAJWIEKSZYM ZASOBEM
KONTENTU”

BUDUJACA SWIADOMOSC

czyste powietrze
zdrowy wybor
[—————————————
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WYBRANI PATRONI MEDIALNI KAMPANII
(tacznie ponad 40 patronow medialnych w ramach 11 edycji )
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EDUKOWALISMY MULTIKANALOWO

W RAMACH 11-STU EDYCJI ZREALIZOWALISMY SZEREG
ROZNORODNYCH DZIALAN:

wprowadzenie i promocja zawodu [l CTES O ETE ORI [0 BT TE)]

guerilla marketing z postacig Edmonta
T sy sieci PSB (300 tablic)
kampanie reklamowe w prasie

promocja kampanii w SM DOBRY MONTAZ
w szkofach branzowych

wiele materiatow video np.: o recyklingu okien PVC
T ey Tm (10 000 000 stuchaczy)
szkolenia i konkursy dla szkot branzowych

REGIONALNE
ROZGEOSNIE
LSKIEGO RADIA

- ooy +

£

b BrY MONTAZ 5
WIESZ DLA POKOLER =

zacja plus Dobry Montaz

Termomodernizacja plus Dobry Montaz
1 pazdziernika o0 17:46 - Q
@ Dzien Efektywnosci Energetycznej przypomina, ze kazda
oszczedzona kilowatogodzina to cegietka do lepszej przysztosci...
Wyswietl wiecej

+E&

DZIEN EFEKTYWNOSCI
ENETGETYCZNE)J

® ¢ 6 O ¢ 6 ¢ ¢ O O o
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TERMO 4 i

MODERNIZACIA MoNTAY

TERMO 4 E

MODERNIZACJA MONTAZ

TERMO 4 |

MODERNIZACIA MowTAY

KLIMATYZACJIA

TERMO 4

SYSTEMY MONTAZU
1 IZOLAC]I

TERMO 4 E

MODERNIZACIA MONTAZ

DRZWI DO DOMU

TERMO ]
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DRZWI ZEWNETRZNE
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MODERNIZACIA RONTAY
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OKNA DACHOWE
| AKCESORIA

TERMO 4 [E

MODERNIZACJA MONTAZ

TERMO+ cy

MODERNIZACIA ﬂgfrﬁ

SZYBY ZESPOLONE
DO OKIEN

TERMO + I
[MODERNIZACIA]

TERMO 4+ |F

TERMO 4 IE

TERMO 4

MODERNIZACIA MONTAZ

KOMPLEKSOWA STOLARKA
BUDOWLANA

TERMO g
+ Bt E’?.'}.TA

TERMO 4+

MODERNIZACIA MONTAZ




TERMO . & Dotychczasowa realizacja

DOBRY

MONTAZ kampanii T+DM w 2025 r.

Webinary dla doradcow - 5 webinaréw (+ 1 w
przygotowaniu)

Szkolenia dla szkot - 8 (+ 2 w przygotowaniu) - ok. 10 grup
na kazdym szkoleniu

Kampania Public Relations - 52 wysytki prasowe - 1536
publikacji

Kampania Social Media - 398 kreacji do SoMe,
wySwietlenia/zasieg 4 358 143

Kampania radiowa - 11 stacji - 6 800 000 stuchaczy

Strona www: |-X= 716 269 (wzrost 0 45% do 2024), UU
pierwsze wejscia 62%

Konkurs dla uczniow na temat produktow Partnerow

KAMPANIA EDUKACYINA ,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12




MATERIALOW
IZOLACYJNYCH

5 000
000

CENTRALI

WENTYLACYJNYCH ‘ 000

POMP CIEPLA

86
000 HH
000

WYMIENIONYCH
OKIEN

PREAMBULA
TERMOMODERNIZACIJA +

DOBRY MONTAZ EDYCJA 12

JAK WSKAZUJA DANE* GLEBOKA TERMOMODERNIZACJA POZBAWIONYCH
IZOLACJI TERMICZNEJ BUDYNKOW W POLSCE, TZW. ,WAMPIROW
ENERGETYCZNYCH” WYMAGA:

okoto 149 000 000 m3 materiatow izolacyjnych
miany 86 000 000 m2 okien

5000 000 sztuk central wentylacyjnych

3 000 000 sztuk pomp ciepta

SZACOWANE NAKLADY TYCH INWESTYCJI W CENACH Z 2023 R. WYNOSZA

608 000 000 000 zt.

* wynika z koniecznosci zredukowania emisji gazéw cieplarnianych o 55 proc. do roku 2030 i
neutralnosci klimatycznej w 2050 roku. Dane na podstawie artykutu dr Ludomira Dudy w
serwisie smoglab: https://smoglab.pl/fala-termomodernizacji-gigantyczna-szansa-i-gigantyczne-
zagrozenie-opinia/

KAMPANIA EDUKACYINA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12
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TERMOMODERNIZACJA +

Fala termomodernizacji to ogromne wyzwanie, a
jednoczesnie szansa na rozwoj polski i branzy
budowlanej. Dlatego w kampanii T+DM, w ramach
szerokiej wspotpracy branzowej

L T s Promujemy, inspirujemy i
edukujemy na temat kompleksowej termomodernizacji
budynkow z produktami partneréw i dobrym
montazem.

ELCEL 0 rasldaje kompleksowa termomodernizacja
ELC IO ITGWAN LI (od Partnerow)
ELSEREINIINONEId(dobry montaz)

jak otrzymac dofinansowanie

KAMPANIA EDUKACYINA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12




POID GRUPY DOCELOWE T+DM 2026

INWESTORZY

Kobiety i mezczyzni w wieku 25-55,
w trakcie budowy lub termomodernizaciji
domu, budynku

A
INWESTORZY Z - l

DOBRY DORADCA
W SALONACH SPRZEDAZY

Mezczyzni i Kobiety w wieku 25-55

-,
w

ARCHITEKCI

Kobieta lub Mezczyzna w wieku 25-55+

a
W

MONTERZY / INSTALATORZY

Mezczyzni w wieku 20-45, ktorzy
montuja/instaluja/serwisujg

-
w

UCZNIOWIE | NAUCZYCIELE
ZE SZKOL. BRANZOWYCH

Miodziez w wieku w wieku 16-21 lat

Kobiety i Mezczyzni - nauczyciele
przedmiotow zawodowych

SAMORZADOWCY

Kobiety i mezczyzni w wieku 30-65, piastujacy
stanowiska w urzedach gmin
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SZYBY ZESPOLONE

TERMO 4

MODERNIZACI]A

DRZWI DO DOMU “

OKNA
DACHOWE

OKNA PVC

OKNA
ALUMINIOWE

NARZEDZIA

DRZWI
ZEWNETRZNE

BRAMA
GARAZOWA

SMART HOME

MECHANIKA | KORZYSCI DLA PARTNEROW KAMPANII
Zostaja ambasadorami wybranej (lub zaproponowanej) KATEGORII produktowej

DOBRY (frazy kluczowej) i maja mozliwos¢ komunikowac wszystkie procesy, ustugi i

MONTAZ

benefity w ramach rozwiniecia +

OSLtONY
OKIENNE

NARZEDZIA |
ODZIEZ ROBOCZA KNOW HOW
SYSTEMY

MONTAZOWE DORADZTWO

STYROPIAN

DOTACIJE
5'. FOTOWOLTAIKA TJ’:&P@ SERWIS
DOBRY /£ |MODERNIZACIA
MONTAZ ROLETY ' INNOWACIJE
POMPY CIEPLA EKOLOGIA
KOTWY | WKRETY RECYKLING

WENTYLACIJA




TERMO 4 [ NOWY KEY VISUAL EDYCJA 12

MODERNIZACJA ey

Motyw przewodni kampanii

TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ w 2026 roku
symbolizuje nowo zbudowany lub wyremontowany nisko
emisyjny budynek, odporny na zimno (zachowujac
ciepto), ale tez na upat (zachowujac chtéd w srodku i

', pozyskujac energie ze stonca).

1 s
- O - Na prosbe Partnerow jest w nim duzo wiecej
’ " \ »powietrza” a nawet ,,czystego powietrza” i miejsca na
‘ wyrazne prezentowanie produktow Partnerow.

KAMPANIA EDUKACYINA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12




SPERSONALIZOWANY
KV DLA PARTNEROW

TERMO 4 |7
DOBRY

KAZDY Z PARTNEROW KAMPANII OTRZYMA UNIKALNY,
SPERSONALIZOWANY KEY VISUAL

Z REKOMENDOWANYM PRZEZ SIEBIE PRODUKTEM/AMI,
W WYBRANEJ KATEGORII PRODUKTOWEI.

ROZPOZNAWALNA GRAFIKA 1074|510 1] (011720 1A
W KAMPANII | BEDZIE MOGLA BYC WYKORZYSTANA
W KANALACH KOMUNIKACYJNYCH PARTNEROW

KOMPLEKSOWA STOLARKA BUDOWLANA

partnera

KAMPANIA EDUKACYINA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12 14




— — SPOTVIDEO
" )\ NOWOSC  zPRODUKTEM PARTNERA

TERMO + =N
DLA KAZDEGO Z PARTNEROW - DYNAMICZNY VIDEO SPOT
KAMPANII Z REKOMENDOWANYM PRZEZ PARTNERA

PRODUKTEM.

SPERSONALIZOWANA, ROZPOZNAWALNA SHORT
WIZYTOWKA, KTORA PROMUJE PRODUKTY PARTNERA W

KONTEKSCIE KAMPANII.

KAMPANIA EDUKACYINA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12



— - 1-10 SHORT VIDEO
= )~ OPCJA Z PRODUKTEM PARTNERA

TERMO 4 P

SPERSONALIZOWANA, OD 1 - 10 SHORT VIDEO (do 15s.),
KTORA PROMUJE PRODUKTY PARTNERA W KONTEKSCIE
KAMPANILI.

ZREALIZOWANA W ZAKRESIE JEDNEGO DNIA
ZDJECIOWEGO WE WSKAZANYM PRZEZ PARTNERA
SHOWROOMIE, FABRYCE LUB PUNKCIE DYSTRYBUCIJI

KAMPANIA EDUKACYINA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12




BOHATERKA
KAMPANII

W najnowszej edycji kampanii do BrandHero EDMONTA

(i ETadnowa postaé dziewczyny MONTERKI: - MONYAS

ktora bedzie promowana w materiatach graficznych,
tresciach video i Social Media akcji.

KAMPANIA EDUKACYJNA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12



N AT ZTIT I | keyword Overview - :roletadookna | - - -

AUDIENCE

W DZIALANIACH KOMUNIKACYIJNYCH KAMPANII 720 cuicK oN o RisuTs
WYKORZYSTAMY |JA{:117\ | 5ivivA |- .

W0 W Pad No Clicks

Po wybraniu przez Partnerow swoich kategorii budujemy baze = SRS

AGE RANGE

fraz kluczowych, ktore nastepnie pozwalaja budowaé ale =iz
wy epnie p Ja ]

komunikacje danej kategorii w czasie i miejscach, kiedy jest & WO EEN EEe mes mso
najbardziej potrzebna grupie docelowej, np.:
SEARCH VOLUME HISTORY . Mobile Volume Desktop Volume 2
5,000
4,000
’ ’ [ ’ O O O O O O O
3,000

rewnetrzne#termemoedernizacia 2,000

DEC 2023 JAN 2024 FEB 2024 MAR 2024 APR 2024 MAY 2024 JUN 2024 JUL 2024 AUG 2024 SEP 2024 OCT 2024 NOV 2024
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SOCIAL MEDIA
TikTok, Instagram, YouTube, FB

Publikacje w social mediach Kampanii odbywaja sie niemal
codziennie

Zatozenia na 2026 rok: 750 postow na kanaly przez cata
kampanie

cykliczne posty produktowe Partnerow

newsy o dziataniach kampanii - webinary, szkolenia
edukujemy, inspirujemy i doradzamy

budujemy zainteresowanie odbiorcow

zachecamy odbiorcow do interakciji

tworzymy kampanie reklamowe w META Ads

KAMPANIA EDUKACYJNA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12




SOCIAL

MEDIA =

« Sesje Q&A - raz w miesigcu post z zaproszeniem do * * °
zadawania pytan o produkty Partnera. Odpowiedzi w rolce z * o o

ekspertem; publikacja we wszystkich SM i grupach

branzowych @ A'
Rolki z zapowiedzig artykutow PR - synchronizacja tematow, ‘

Partner wybiera temat i prezentuje go w video.

 Avatar Edmont lub Monya - w wybranych postach,

zapowiedzi webinarow i szkolen. Zadaj pytanie dotyczace
produktow Fakro



SOCIAL
MEDIA

Cykl "Pogromcy Mitow Budowlanych,, - seria krotkich,
dynamicznych wideo, w ktorych eksperci kampanii w
efektowny sposob obalaja najpopularniejsze mity dotyczace
termomodernizacji (np. Zima mozna/nie mozna montowac¢
okna?, Kazda gruba warstwa styropianu jest dobra/nie
dobra?, Pompa ciepta dziata/nie dziata w zimie?, Rolety
oszczedzaja/nie oszczedzaja energie?).

TERMO 4 |E7

MODERNIZACJA U

POGROMCY MITOW
BUDOWLANYCH

21
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VIDEO

SOCIAL MEDIA

Z wizyta u Architekta - krotkie wywiady wideo z architektami
w ich pracowniach lub na tle ich realizacji. Architekci
opowiadaja o tym, jak nowoczesne, energooszczedne = e

rozwiazania wptywaja na design i funkcjonalnos¢ budynkow Sed e fe Bl s b Al d A ad S KAMPANIA EDUKACYINA ZWIAZKY

POiD

-O- T E R M O + DEIB.RY
MONTAZ

EDYCJA 12

22
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PRODUKTY PARTNEROW
OPCJA DOPASOWANE DO BUDYNKOW

WIZUALIZACJA PRODU KTOW NA ROZNYCH RODZAJACH
BUDYNKOW

POKAZANIE EFEKTU ,,PRZED” | ,,PO

ERMOMODERNIZACJI” Z PRODUKTEM PARTNERA
REKOMENDOWANIE PRODU KTOW/MONTAZU DO
KONKRETNYCH DOMOW, NP.:

¢ BUDYNEK TYPU KOSTKA

DOM JEDNORODZINNY ZE SPADZISTYM DACHEM
BUDYNEK WIELORODZINNY

STODOtLA

SEGMENT

KAMPANIA EDUKACYINA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12



il TESTIMONIAL
. {“ Sl DOBRATERMOMODERNIZACIA

— YA Y [JANTYHEJTOWEGO CONTENTU 74 DTN (R

TERMOMODERNIZACII:

¢ FOTO

¢ VIDEO

¢ NAGRANIE Z KAMERA TERMOWIZYINA

"MOPINIA UZYTKOWNIKA

KAMPANIA EDUKACYINA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12 24



PUBLIC RELATIONS 2026

KAMPANIA STORYTELLINGOWA TO KILKASET
PUBLIKACJI W MEDIACH ELEKTRONICZNYCH |
DRUKOWANYCH:

cykliczna, comiesieczna wysytka do mediow ElgV UL

poradnikowych, inspiracyjnych i materiatow Partnerow zgodnie z
ustalonym harmonogramem

O VESER(AErEL R L0 E 0 AW artykutach (opisy produktow,

zdjecia, wypowiedzi ekspertow)
dodatkowe materiaty dla mediow

biezace wsparcie dziatan komunikacyjnych kampanii przez
patronéw medialnych

KAMPANIA EDUKACYINA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12 25




MEDIA RELATIONS

SILUL IR A R VVTTGTE ] BUDUJEMY NARRACJE OPARTA O
GLOWNE PRZEKAZY KAMPANII, DOPASOWUJEMY KOMUNIKATY DO

ODBIORCOW Z GRUP DOCELOWYCH

LI YT AT TWORZYMY CONTENT WE WSPOLPRACY Z
PARTNERAMI | PROMUJEMY ROZWIAZANIA PARTNEROW JAKO DOBRE
PRODUKTY DO TERMOMODERNIZACII

W30 Aa [ t] PRZYGOTOWUJEMY TRESCI W OPARCIU 0 WYBRANE
SLOWA KLUCZOWE | SEZONOWO0SC

AL YA JESTESMY W KONTAKCIE Z DZIENNIKARZAMI |
REGULARNIE DOSTARCZAMY REDAKCJOM WARTOSCIOWE TRESCI.
WSPOLPRACUJEMY Z PATRONAMI MEDIALNYMI

VLT RO 00N NA BIEZACO MONITORUJEMY DZIALANIA
KAMPANII W MEDIACH, PROWADZIMY FOLLOW-UP | PRZYGOTOWUJEMY

CYKLICZNE RAPORTY Z PUBLIKACII

KAMPANIA EDUKACYINA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12




WSPARCIE OD PATRONOW
MEDIALNYCH

KILKADZIESIAT ZAANGAZOWANYCH REDAKCJI
AKO PATRONI MEDIALNI AKCJI

(50 REDAKCIJI W 12tej EDYCII,

STALA WSPOLRPACA | KONTAKT Z DZIENNIKARZAMI

PROMOCIJA WIEDZY | INSPIRACJI Z KAMPANII W GAZETACH,
NA STRONACH WWW, PROFILACH NA FACEBOOKU, W
NEWSLETTERACH

KAMPANIA EDUKACYJNA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12
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PUBLIC RELATIONS, MEDIA RELATIONS - PAKIET DLA PARTNEROW

PAKIET PR DLA PARTNERA KAMPANII OBEJMUJE:*

5 IO UTNTELT OO (4T PRZEKROJOWE TEKSTY 1 I AT T8\ SPERSONALIZOWANY TEKST
DOTYCZACE TEMATYKI KAMPANII Z UDZIALEM KILKU PREZENTUJACY ROZWIAZANIA PARTNERA
PARTNEROW

2 ARTYKULY PARTNERA LUB 1 ARTYKUL

1 ARYKUL BLOGOWY NA DOBRYMONTAZ.COM + m

SPERSONALIZOWANY TEKST PRZYGOTOWANY PRZEZ AGENCJE

PREZENTUJACY ROZWIAZANIA PARTNERA NA STRONE, PRZESLANE PRZEZ PARTNERA TEKSTY WYSLANE DO

DOBRYMONTAZ.COM + WYSYLKA DO MEDIOW MEDIOW PRZEZ AGENCJE LUB ARTYKUL PRZYGOTOWANY
PRZEZ AGENCJE NA PODSTAWIE MATERIALOW PARTNERA

« Kampania Public Relations II-X. 2025 - 52 wysytki prasowe - 1536 publikacji

*PRZYGOTOWANIE | WYSYLKA MATERIALOW PRASOWYCH ZGODNIE Z HARMONOGRAMEM PR OPRACOWANYM NA POCZATKU
KAMPANII

KAMPANIA EDUKACYINA ,,TERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” EDYCJA 12
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PUBLIC RELATIONS i STORYTELLING PROPOZYCJE ARTYKULOW

1. Komfortowy dom przez caty rok dzieki
termomodernizacji - jak to zrobi¢?

2. Modne i ciepte okna, drzwi i bramy na 2025
rok - jakie rozwigzania wybra¢ do nowego i
remontowanego domu?

3. Montazowe must-have - systemy montazu i
narzedzia, ktore utatwig prace montera

4.5 elementow, ktére pomoga przygotowac
dom na upalne lato: okna, ostony okienne,
smart home, termoizolacja, pompa ciepta

5. Jak zdoby¢ dofinansowanie do
termomodernizacji w 2025 roku? Przeglad
programow wsparcia

6. Sekret dobrego montazu - jak zapewnié
trwatosé i efektywno$¢ energetyczng okien,
drzwi i bramy garazowej?

7. Jakie okna, ostony okienne i szyby wybra¢,
zeby zyskaé cisze, komfort i bezpieczenstwo?

8. Inteligentny i oszczedny dom - jak potgczyé
smart home, pompe ciepta i fotowoltaike?

9. Spos6b na oszczednosSé. Jak obnizy¢ koszty
ogrzewania domu?

10. Segmentowe czy uchylne? Wybieramy
dobrg brame garazowg do domu

11. Jak zadbaé o czyste powietrze?
Termomodernizacja dla lepszego klimatu

12. Styl i energooszczednoS¢ w jednym - jak
dobra¢ drzwi wejSciowe, ktore robig wrazenie i
zatrzymujg ciepto?




POiD

DOBRY MONTAZ
TERMOMODERNIZAC]I

\ia spolecena Zvigzku POID

Znajdi montera, punkt sprzedazy lub punkt
recyklingu:

Emmrr

STRONA INTERNETOWA
DOBRYMONTAZ.COM

Strona to baza wiedzy o dobrych produktach
prawidtowym montazu

TreSci poradnikowe i inspiracyjne dla grup
docelowych

Synergia z social mediami - artykuty i materiaty
wideo ze strony sa regularnie promowane w kanatach
kampanii

Zaktadka video z webinarami i szkoleniami dla szkot

Ekspozycja Partnera - dobre marki i rekomendowane
produkty

* Strona www: I-X =716 269 (wzrost 0 45% do 2024),
UU pierwsze wejscia 62%
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MARCIN MARIUSZ KAMIL
GARBACIAK GOROWSKI KIEJNA
Manager ds. Inzynier ds. pomp Prezes Polskiego
Szkolen ciepta Gree Stowarzyszenia
KRISHOME Producentow
Styropianu

EKSPERCI PARTNEROW
W KAMPANII

KAZDY Z PARTNEROW KAMPANII MOZE WSKAZAC
SWOJEGO EKSPERTA

WIZERUNEK EKSPERTOW NA STRONIE WWW | SOCIAL
MEDIACH KAMPANII
EKSPERCKIE WYPOWIEDZI W ARTYKULACH PRASOWYCH

PROWADZENIE SZKOLEN ONLINE DLA UCZNIOW |
NAUCZYCIELI

MOZLIWOSC UDZIALU EKSPERTA W WEBINARACH DLA
DOBRYCH DORADCOW
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SZKOLENIA DLA SZKOL
»JAK ROBIC TERMOMODERNIZCJE

1 %, ] | DOBRY MONT
: i;h. :-h\ MT::
WSPARCIE EDUKACJI PRZYSZLYCH FACHOWCOW W
) SZKOLACH BRANZOWYCH.
D 4 W RAMACH CYKLU SPOTKAN EDUKACYJNYCH PARTNER
KAMPANII MOZE ZREALIZOWAC UNIKALNE SZKOLENIE
dy 2 DLA UCZNIOW | NAUCZYCIELI 0 SWOICH

Donn ROZWIAZANIACH.

SZKOLENIE ONLINE PROWADZONE PRZEZ EKSPERTA
PARTNERA NA JEDNEJ Z POPULARNYCH PLATFORM (np.
Microsoft Teams, Google Meets, Clickmeeting).
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SZKOLENIA DLA SZKOt

.JAK ROBIC TERMOMODERNIZCIE
| DOBRY MONTAZ”

W RAMACH CYKLU SZKOLEN:

aktualizacja i poszerzanie bazy szkot (2025 - 118 szkot)

kazdorazowy kontakt ze szkotami przed szkoleniem -
wysytka mailowa zaproszenia + follow-up telefoniczny

* wysytka przypomnienia w dniu szkolenia

montaz i zamieszczenie nagrania ze szkolenia na
dobrymontaz.com i YouTube POID
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DZIALANIA DLA SZKOL
NOWoS¢ BRANZOWYCH

o« o e OLE WD EXTEAITALETRHE]  udziat w szkoleniach

0 o C 0 - dodatkowa korzy$¢ dla szkot i mozliwos¢ okreSlenia
* st doktadnej liczby uczestnikow szkolen.

Mechanika: po szkoleniu na ekranie wyswietla sie kod QR.
Uczen/nauczyciel skanuje go telefonem, wpisuje dane, a
system automatycznie wysyta imienny certyfikat .

HOTE M TN TE LT CEGR 0] VA= wybieramy najbardziej

zaangazowanych uczniow z kazdej szkoty i tworzymy ,elitarng”
grupe. Otrzymuja oni: dodatkowe szkolenia, markowa odziez
robocza, a takze zaproszenia na targi lub wizyty w firmach.

Ambasadorzy promuja szkolenia dla szkot i dobre praktyki
montazowe w mediach spotecznosciowych.

* Poszerzenie wspétpracy z Ministerstwem Edukacji Narodowej
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ANGAZUJACY PRODUKT
KONKURS DLA SZKOt BRANZOWYCH

MECHANIKA: WYSYLAMY DO ’PAKIETY y4
PRODUKTAMI PARTNEROW (NP. PROBKA OKNA LUB
BRAMY, PIANA MONTAZOWA, NARZEDZIA ITP.)

ZADANIE DLA SZKOL: [ZA L L WA NI4T
ANGAZUJACEGO W SOCIAL MEDIACH FILMU Z
PRODUKTAMI PARTNEROW
#TERMOMODERNIZACJAPLUSDOBRYMONTAZ

NAGRODA ZA NAJWIECEJ REAKCII - 1, 11, 11l MIEJSCE
KANALY SOCIAL MEDIA KAMPANII: [ga{e 3:10 0],

INSTAGRAM, TIKTOK, YOUTUBE
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WEBINARY
Ve
dia DOBRYCH DORADCOW
EBINARY DO GRUPY DOBRYCH DORADCOW,
PROWADZONE Z UDZIALEM EKSPERTOW:
 Psychologia sprzedazy w branzy budowlanej - jak przekonaé
klienta do zakupu? Spotkanie pomoze sprzedawcom zrozumiec
motywacje, obawy i proces podejmowania decyzji przez klienta.
Najczesciej popetniane btedy w komunikacji z klientem i jak ich
g, Y unikaé? Praktyczna tre$¢ oparta na autentycznych przyktadach z
°® o o o _ e | branzy.
7 A o 2y Zarzadzanie relacjami z klientem w dtugim procesie sprzedazy -
. P : < J‘ N - / Jak utrzymywac kontakt z klientem na réznych etapach: od
e ° | pierwszego zapytania, przez etap planowania az po decyzje
y ° o zakupie.
y (2500 UCZESTNIKOW dotychczasowych WEBINAROW 2024-2025)
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PANIA EDUKACYINA ZWIAZKU “usine

POLSKIE OKNA | DRZWI (

POID

Fachowy montaz
Wyglqd oferty i - standard czy dodatek?
kolejnosé
oferowanych ustug
zmienia wszystko

Co z tymi, ktdrzy nie zdazyli?

Wstrzymujac przyj vie nowych wnioskéw 28 |

nie zapomnieliémy o tych, ktérzy:

© nie zdazyli ztozy¢ swoich wnioskéw o dotacje

© poniesli juz czgs¢ lub catosé kosztéw inwestycji

Dla takich oséb przewidzieliémy okres przejsciowy:

© od uruchomienia nowego naboru, czyli od 31.03.2025r.,
przez cztery miesigce mozna uzyskac dotacje na
koszty kwalifikowane poniesione od 28.05.2024 r.

© przy czym wnioski te muszg by¢ zgodne z nowym programem
(wpr dzilismy kilka odstepstw od nowych zasad)

N fori) =z B i

TERMO.’.& FFAKRO wgisoiion M Gree NN €I {xniswons Dhidea .

5. Planowanie finansowania inwestycji
6. Procedury zaméwieri publicznych

’
\Q

WEBINARY

dla DOBRYCH DORADCOW

PROWADZONE Z UDZIALEM EKSPERTOW:

« E-Commerce w branzy budowlanej - jak wykorzysta¢ narzedzia
online do wsparcia sprzedazy? Jak korzysta¢ z CRM, jak
prezentowac produkty w wirtualnej rzeczywistosci i jak tworzy¢
atrakcyjne profile oraz tresci w SM.

» Alw Sprzedazy - Jak wykorzystac narzedzia sztucznej
inteligencji do generowania leadow i personalizaciji oferty?
Implementacja narzedzi Al w firmach handlowych.

* Programy dofinansowania - przewodnik dla sprzedawcy
Praktyczne szkolenie, ktore wyjasni aktualne programy
wsparcia do termomodernizacji (np. Czyste Powietrze, ulga
termomodernizacyjna).
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VIDEOPODCASTY DLA
SAMORZADOW, MONTEROW |
INWESTOROW

podcasty dla przedstawicieli gmin (samorzadow) -(akceptuja
inwestycje miejskie, konsultanci w nowej edycji programu

podcast z NFOSiGW - nowa odstona programu CZYSTE
POWIETRZE na wiosne 2026 - dla: inwestoroéw, sprzedawcow,

korzysci z produktow i rozwigzan Partnerow - dla: inwestorow i
monterow (np. jak rolety pomagaja utrzymac temperature w

jak rozwigzania Partnera wspierajg misje ESG - dla: inwestora,
samorzadow, sprzedawcow, architekto
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KAMPANIA RADIOWA -wiosna
2026

Kampania z wykorzystaniem stacji lokalnych pokrywajacych
swoi zasiegiem caty kraj

(EEE ] spotow promujacych idee kampanii

DI ETH L DR AT 07400 w formie billboardu

sponsorskiego emitowanego przy prognozie pogody i
wiadomosciach lokalnych
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OPCIJA Kampania Google ADS

GENEROWANIE ZASIEGOW POPRZEZ PLATNA
KAMPANIE REKLAMOWA WYKORZYSTUJACA FRAZY
| SLOWA KLUCZOWE:

Przekierowanie ruchu na DOBRYMONTAZ.COM

Wykorzystanie réznych typéw kampanii ADS m.in..:
remarketing ze strony kampanii, ,,zimny ruch (cold traffic) ze
stow kluczowych, baza mailingowa z webinaréw

Formaty w kampanii: tekstowe, graficzne i video

Planowany czas: kwiecien-pazdziernik 2026
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PROMOCJA
NATARGACH

argi BUDMA 03-06-02-2026
argi Warsaw EXPO, Warszawa (26-28.05.2026)

argi WinDoGlass Innovation, Kielce (25-
26.09.2026)

STOISKO KAMPANII okoto 250 mkw. (dzielone na
Partnerow)

KONFERENCIA (sala konferencyjna dla TG i mediow)
POKAZ NA SCENIE GLOWNEJ TARGOW
Informacja w mediach Targowych

BEZPOSREDNIE DOTARCIE DO GRUP DOCELOWYCH:
INWESTORZY, ARCHITEKCI, MONTERZY

W ramach wspétpracy dla Partnerow (zaproszenia na
bankiet, karty wystawcy, zaproszenia dla TG Partnerow)
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HOTEL WARSZAWIANKA W JACHRANCE Nowoéé XVI KONGRES STOLARKI POLSKIE)

\

KONGRES ke © 11000

Osobny profil Facebooku dla Kongresu:

efektywne dotarcie do grupy docelowej - tylko
komunikaty dotyczace Kongresu

wzmocnienie marki wydarzenia

skuteczna strategia stosowana przez kluczowych
graczy rynkowych (np. ASM Budowlana Marka
Roku)
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14 MAJA 2026

HOTEL WARSZAWIANKA W JACHRANCE

TERMOMODERNIZACJA+DOBRY
MONTAZ NA XVI KONGRESIE

STOLARKI POLSKIEJ

i ‘/\m' KONGRES i. { : : : : : : : o
Nyn'uN ----- STOLARKI POLSK'EJ ° ® ol ® ® [ ° ® L
W PONAD 300 UCZESTNIKOW KONGRESU -
NAJWAZNIEJSZE WYDARZENIE W BRANZY

» >
0

DYSKUSJA 0 TERMOMODERNIZAC)I | EFEKTYWNOSCI
ENERGETYCZNEJ PODCZAS BLOKOW TEMATYCZNYCH

KONGRes

w R B sl UROCZYSTE OBCHODY 30-LECIA ZWIAZKU POiD
g gl | et PR T NAGRODY DLA PARTNEROW KAMPANII
. e 2H sl ley W ¥ | ,JERMOMODERNIZACJA + DOBRY MONTAZ” NA GALI
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ORGANIZATOREM JEST ZWIAZEK POID.
TO NOWOCZESNA ORGANIZACJA BRANZOWA,

AKTYWNIE DZIALA OD PONAD 25 LAT:

INTEGRUJE BRANZE, NAGRADZA | WSPIERA DOBRE
PRAKTYKI, EDUKUJE | PROWADZI PROJEKTY
SPOLECZNE.

POID TO ORLY POLSKIEJ STOLARKI,

ZRZESZA PONAD 120 FIRM Z CALEJ POLSKI

| KREUJE ROZWOJ BRANZY W GRONIE LIDEROW.
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DOBRY MONTAZ 12. EDYCJA - PAKIET PARTNERA

Liczba pod nazwa pakietu oznacza ilos¢ komunikatow dla Partnera na 1 rok
Firmom biorgcym udziat w kampanii zostaje nadany tytut PARTNERA akcji DOBRY MONTAZ
PARTNER moze wykorzystywac logotypy kampanii i postugiwac sie tytutem przez caty czas uczestniczenia w niej
PARTNER moze wykorzystywac KV kampanii
PARTNER moze otrzymac specjalny KV z jego produktem/mi (zaleznie od wybranych ilosci kategorii) i postugiwac sie nim

PARTNER moze otrzymac spersonalizowany KV video produktem/mi (zaleznie od wybranych ilosci kategorii) i postugiwac sie nim

Strona internetowa kampanii: artykut blogowy na stronie internetowej kampanii (wpisy storytellingowe w oparciu o SEO dedykowane
Partnerom) + wysytka artykutu do wybranych mediow

Strona internetowa kampanii: umieszczenie rekomendowanego produktu Partnera z ttumaczeniem na 4 jezyki obce
Strona internetowa kampanii: aktualizacja, biezgca publikacja aktualnosci i materiatéw multimedialnych z kampanii

Strona internetowa kampanii: publikacja w zaktadce na stronie nagran video ze szkolen dla uczniow i webinarow

Materiat o Partnerze na stronie www.dobrymontaz.com: publikacja materiatdw produktowych przesytanych przez Partneréw (ilos¢
tekstow na czas trwania kampanii)
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DOBRY MONTAZ 12. EDYCJA - PAKIET PARTNERA

Liczba pod nazwg pakietu oznacza ilos¢ komunikatéw dla Partnera na 1 rok

Public Relations: do wysytek artykutéw poradnikowych dotgczane bedg krétkie informacje o produktach Partnera i przestane przez niego
zdjecia
Public Relations: artykuty inspiracyjne o produktach Partnera

2 Partnera/1
Agencji

Public Relations: wysytka materiatéw prasowych Partnera do wybranej grupy mediéw, follow-up lub przygotowanie materiatu prasowego
przez Agencje + wysytka i follow-up

Public Relations: komentarz eksperta Partnera na tematy wazne w danym momencie dla branzy lub informacje prasowe dotyczace
nowinek technologicznych, wdrozonych ekologicznych rozwigzan, dofinansowania, itd.

PARTNER moze wskazac swojego EKSPERTA kampanii, ktory uwiarygodni jego przekaz

Webinar udziat w szkoleniu online z NFOSiGW- potaczenie on-line z mozliwos$cig zadawania pytan, dyskusji

Cykl webinaréw z udziatem ekspertow i prowadzacego + emisja LOGO MARKI PARTNERA na tle transmisji + archiwizacja na kanale YT
POID (w tym Warsztaty "Trudny klient — studium przypadku,, i Webinar #Termorozmowy)

XVI Kongres Stolarki Polskiej: wyrdznienie dla Partnera podczas uroczystej Gali Kongresu TAK
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DOBRY MONTAZ 12. EDYCJA - PAKIET PARTNERA

Wspotpraca z PARTNEREM w zakresie pozyskania materiatdw, uzgodnienia tematow, dbania o terminy emisji

Logo Marki PARTNERA bedzie umieszczone na wszystkich materiatach informacyjnych promujgcych akcje

Raportowanie (raz na 6m + catosciowe po zakonczeniu kampanii)

Kampania radiowa — wiosna 2026: ogdlnopolska emisja spotu promujgcego kampanie w kilkunastu wybranych rozgtosniach radiowych

Konkurs dla szkét branzowych: udziat produktéw i rozwigzan Partnera w konkursie

Udziat marki Partnera w cyklu szkolen dla szkét

Certyfikaty dla uczniow i nauczycieli po zakonczeniu szkolenia Partnera
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DOBRY MONTAZ 12. EDYCJA - PAKIET PARTNERA

Liczba pod nazwa pakietu oznacza ilos¢ komunikatow dla Partnera na 1 rok

Social Media: YouTube - udziat marki Partnera w materiatach umieszczanych na dedykowanym kanale

Social Media - Facebook, Instagram, Tik Tok, YouTube: na prowadzonych kanatach umiescimy posty i wpisy dotyczgce rozwigzan i
produktow PARTNERA zgodnie z kalendarzem publikacji. Mozliwos¢ ttumaczenia tresci na inne jezyki

Social Media - Facebook, Instagram, Tik Tok: na prowadzonych kanatach na zyczenie stworzenie i publikacja postu dotyczacego marki lub
produktu PARTNERA

Social Media Facebook, Instagram, Tik Tok: na prowadzonych kanatach na zyczenie publikacja/repostowanie materiatéw RTM

Social Media Facebook, Instagram, Tik Tok: komunikacja prowadzona z wykorzystaniem nowego typu BrandHero kampanii - Monya

Social Media Facebook: Sesja Q&A — post z zaproszeniem do zadawania pytan o produkty Partnera

Social Media Facebook: video rolki z zapowiedzig artykutu z produktem Partnera

Social Media Facebook: udziat marki Partnera w cyklu "Pogromcy Mitéw Budowlanych,,
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DOBRY MONTAZ 12. EDYCJA - DZIALANIA OPCJONALNE

W ZALEZNOSCI OD ZAINTERESOWANIA PARTNEROW

Liczba w prawej kolumnie oznacza estymowany koszt danego dziatania -

»Z Wizyta u Architekta” - krotkie wywiady wideo z architektami w ich pracowniach lub na tle ich realizacji, z promocja produktu 1 Partnera 5000
PLN/sztuka

Wizualizacja produktéw Partnera na réznych rodzajach budynkow ,,przed i po” termomodernizacji 4000 PLN

Produkcja do 10 short video z produktem Partnera (dzien zdjeciowy, wizyta u Partnera) 10003;;2000

Poznan -
25000 PLN,
Promocja na targach (BUDMA w Poznaniu, WINDOW GLASS w Kielcach, WINDOW TECH EXPO w Nadarzynie ) przy zatozeniu minimum 5 Nadarzyn -
Partnerow. W przypadku wiekszej ilosci zainteresowanych firm koszt udziatu bedzie pomniejszony. 15000 PLN,
Kielce - 20000
PLN

Linki Sponsorowane: udziat Partnera w kampanii promujacej idee TERMOMODERNIZACJI i DOBREGO MONTAZU za pomoca harzedzi
Google ADS. Projekt zrealizowany bedzie w przypadku przekroczenia budzetu bez dodatkowych kosztéw dla Partnerow lub w przypadku 25000
decyzji zdeklarowanych Partneréw o przeznaczeniu dodatkowych srodkéw na projekt PLN/projekt

3500
Kampania buzz marketing — cykliczne wpisy na najbardziej popularnych forach i grupach dyskusyjnych PLN/Partner

za miesigc



Udzial w 12 miesiecznym projekcie to
40 000 PLN

TERMO 3 Zapraszam do kontaktu
=i
T oy PAWEL WROBLEWSKI
EDYCJA 12 .
Dyrektor Zarzadzajacy

email:
p.wroblewski@poid.eu
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210 087 066
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